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CREATIVIDAD Y ESTRATEGIA



Se crearon las diferentes gráficas de la campaña para utilizar en las distintas actividades. 

Estas creatividades se adaptaron a todos los idiomas de la campaña: español, francés y 

alemán.

CREATIVIDAD Y ESTRATEGIA



Además, para reforzar la campaña, también se crearon las gráficas con el mensaje 

#actitudlimón. Estas creatividades se adaptaron a todos los idiomas de la campaña: 

español, francés y alemán. Se utilizaron para RR.SS, web y otros materiales de la campaña.

CREATIVIDAD Y ESTRATEGIA



INSTRUMENTOS DE COMUNICACIÓN



MATERIALES DE PROMOCIÓN

Se ha creado diferente merchandising y materiales para entregar en diferentes 
acciones de campaña:



PIEZAS AUDIOVISUALES

Se realizaron 10 piezas audiovisuales en España con adaptaciones al alemán y francés. 



VIDEORRECETAS

Se realizaron 24 videorrecetas con los cocineros y mixólogos Rising Star. 



Año 
1 Año 2

Año 3• 200 kits de prensa 
• 4.000 Exprimidores
• 2.000 Minituppers
• 62 Kits para el 

sector
• 6 Piezas 

Audiovisuales
• 12 Videorrecetas

• Folletos prestigio
• Folletos 

Influencers

• 2.000 Botellas 
• 2.000 Neveras 
• Folletos Prestigio
• Folletos Influencers
• 4 Piezas 

Audiovisuales
• 12 Videorrecetas
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RELACIONES PÚBLICAS



En el primer año de campaña se creó el dossier de prensa, un documento indispensable 

para los medios de comunicación con toda la información de la campaña. Este dossier se 

adaptó al resto de los idiomas de la campaña: francés y alemán y se ha actualizado en el 

año 2 y 3 de campaña.

ACTIVIDADES PERMANENTES



Durante los 3 años de campaña se han lanzado 48 notas de prensa correspondientes al 

calendario editorial de España, Francia y Alemania. Estas notas de prensa, orientadas al 

consumidor final, trataban sobre temáticas diferentes donde se destacaba la calidad y 

versatilidad del limón europeo.

ACTIVIDADES PERMANENTES



Se gestionaron acuerdos con diferentes medios tanto generales como sectoriales para

incluir 24 publirreportajes con información de nuestra campaña.

ACTIVIDADES PERMANENTES



EVENTOS PARA LA PRENSA
El día 9 de octubre del año 2021 tuvo lugar el evento de presentación de campaña en

Madrid.

El presidente de AILIMPO y los embajadores de la campaña y deportistas olímpicos: Saúl

Craviotto, Sandra Sánchez y Javier Fernández, fueron algunas de las personalidades que

asistieron, junto con diferentes medios de comunicación que cubrieron el acto.



Año 
1

Año 2 Año 3
• Dossier de 

prensa
• 14 Notas de 

prensa
• 6 

Publirreportajes
• Evento de 

presentación

• Dossier de 
prensa

• 15 Notas de 
prensa

• 9 
Publirreportajes

• Dossier de 
prensa

• 19 Notas de 
prensa

• 9 
Publirreportajes

+ 222.000.000
impactos

+ 600.000.000
impactos

+ 400.000.000
impactos

+ 1.200.000.000
impactos

TOTAL

R
R
P
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7.900 %



SITIO WEB Y RR.SS



En el año 1 de campaña se creó la página web, y a lo largo de los 
tres años, se ha actualizado con nuevo contenido, incluyendo las 
acciones que se han realizado en los 3 años de campaña.

SITO WEB



En el año 1 se crearon los perfiles en RRSS y se han actualizado durante los 3 años de 
campaña donde mensualmente se publica contenido relativo a la campaña, adaptado al 
target, la actualidad del momento y los idiomas de la campaña.  

REDES SOCIALES

Facebook:
@TheLemonAgeEU



Realizamos una campaña con más de 78 influencers para la que se diseñaron kits con los 
que pudieron crear contenido donde se destacase la versatilidad, calidad y propiedades del 
limón europeo.

3.2 REDES SOCIALES



REDES SOCIALES

Instagram:
@thelemonage_es @thelemonage_fr @thelemonage_de



Se ha generado y gestionado 12 concursos desde las cuentas de Instagram donde se han 
regalado IPads en el año 2 y 3 y robots de cocina en el año 1.

REDES SOCIALES

Concursos en Instagram:
@thelemonage_es @thelemonage_fr @thelemonage_de



Se realizó una acción especial contra el cáncer de mama para la acción que se desarrolló el 
19 de octubre durante el año 2 y 3 de campaña donde repartimos kits solidarios entre 
influencers, medios de comunicación y empresas del sector.

REDES SOCIALES ACCION CONTRA EL CANCER DE MAMA



REDES SOCIALES



También se produjeron los kits de esta acción especial contra el cáncer de mama para repartir entre los influencers, 
medios de comunicación, seguidores en RRSS...etc. Estos kits consistían en una caja + faja + camiseta contra en cáncer 
de mama. Se enviaron a influencers, prensa y medios de comunicación para que participaran en la acción.



Se produjeron los kits de esta acción especial contra el cáncer de mama para repartir entre los influencers, medios de 
comunicación, seguidores en RRSS...etc. Estos kits consistían en una camiseta contra en cáncer de mama, una mochila 
y un folleto informativo. 

Camiseta

Folleto

Mochila



Se realizó una acción especial contra el cáncer de mama el 19 de octubre. 

REDES SOCIALES







Año 
1

Año 2 Año 3

• Creación WEB 
• Creación IG y FB
• +260 Post
• +26 Influencers
• 4 Sorteos en 

RRSS

• + 80 Post 
• +26  Influencers
• 4 Sorteos en 

RRSS
• Acción cáncer 

de mama

+ 7.000.000 
alcance 

+ 11.000.000
alcance

+ 6.000.000
alcance

+ 24.000.000
alcance

TOTAL

• + 80 Post 
• +26  Influencers
• 4 Sorteos en 

RRSS
• Acción cáncer 

de mama

R
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33%



PUBLICIDAD



Durante los 3 años de campaña se emitieron 22 momentos internos en diferentes 
programas de Cuatro, La Sexta y Telecinco. Contamos con diferentes caras de cadena para 
comunicar las propiedades del limón europeo.

TV



Año 
1 Año 2 Año 3• 6 Momentos 

Internos
• 7 Momentos 

Internos

+ 2.600.000 
impactos + 4.000.000

impactos
+ 2.600.000

alcance

+ 9.200.000
alcance

TOTAL

• 9 Momentos 
Internos

T
V

18 %



ONLINE

También se activaron diferentes campañas online en los 3 países con una estrategia 

multiplataforma.  Una campaña en YouTube por año y país.

CAMPAÑA EN 
YOUTUBE 



Se activó una campaña en Spotify por año y país.

ONLINE
CAMPAÑA EN 

SPOTIFY 



También se realizó la campaña en TV digital en España, con diferentes 

activaciones en diferentes cadenas.

BRANDED CONTENT
MEDIASET

ONLINE



ONLINE

BRANDED CONTENT
ATRESMEDIA



ONLINE

MOVISTAR TV



A lo largo de los 3 años de campaña se realizó una campaña de PAID en RRSS. Tanto en 

Facebook como en Instagram, se han promocionado diferentes post para poder llegar a 

más público.

ONLINE



Año 
1

Año 2 Año 3
• Youtube Ads
• Spotify
• Mediaset
• Atresmedia
• Movistar

• Youtube Ads
• Spotify
• Mediaset
• Atresmedia
• Movistar

+ 124.000.000 
impactos 

+ 48.000.000
impactos

+ 41.585.000
impactos

+ 213.585.000
impactos

TOTAL

• Youtube Ads
• Spotify
• Mediaset
• Atresmedia
• Movistar
• Eurosport

O
N
LI
N
E

298 %



Una acción en Gran Formato en París, situados en zonas estratégicas de la ciudad durante
una semana del año 2 y año 3.

EXTERIOR

Circuito Seduction París “Les Escrines”



Vinilado integral de 5 tranvías en la ciudad de Berlín durante el año 2 y 3 de campaña.

EXTERIOR

Berlín “Fully Wrapped Tram”



Año 3

Año 2

+ 40.000.000
impactos+ 40.000.000

impactos

+ 80.000.000
impactos

TOTAL

• 1 Circuito 
Exterior en París 

• 3 Tranvías en 
Berlín

• Exterior Canada

E
X
T

• 1 Circuito 
Exterior en París

• 2 Tranvías en 
Berlín

• Exterior NY



LEMON ART Y SPORT
ACTOS



LEMON ART

Se llevó a cabo la exposición itinerante del Lemon Art en Berlín, Hamburgo, Alicante, 

Málaga, Valencia, Murcia, Granada, Madrid, París, Alicante, Orihuela, Cartagena y Biarritz.



LEMON ART



Durante el año 2 y 3 estuvimos presentes en la feria profesional del sector Fruit Attraction
con un stand que incorporaba la creatividad de la campaña para destacar las cualidades y 
beneficios del limón.

FRUIT ATTRACTION



En el año 2 y 3 visitamos las Escuelas de Hostelería situadas en Murcia, Madrid, Cartagena 
y Toledo donde realizamos unas masterclass capitaneadas por cocineros y mixólogos 
reconocidos. 

MASTERCLASS EN ESCUELAS DE HOSTELERÍA



En el año 1 y 3 se realizó un Open Shooting Day. 

OPEN SHOOTING DAY



Se seleccionaron 6 perfiles de deportistas que participarán este año 3 publicando en sus 
RRSS sobre la campaña. Los tres países están representados en esta acción: España, Francia 
y Alemania.

LEMON SPORT

Sandra Sánchez

Paulinho Pauline Ferrand-Prévot

Saúl Craviotto Ana Peleteiro

Javier Fernández



LEMON SPORT



Saúl Craviotto

Vitamina C

Receta

Cáncer de mama



Sandra Sánchez

Vitamina C

Cáncer de mama

Receta



Ana Peleteiro

Receta

Vitamina C

Cáncer de mama



Paulinho

Historia: vitamina C

Historia: receta

Post: cáncer de mama



Pauline Ferrand-Prévot

Historia: Vitamina C

Post: Vitamina C

Post: Recetas



Durante los 3 años de campaña se patrocinó la Escuela de esquí de Sierra Nevada.

6.3 LEMON SPORT



Año 
1

Año 2 Año 3

• Lemon Art en 4 
ciudades

• 3 Acuerdos con 
deportistas

• Open Shooting
Day

• Sierra Nevada

+ 1.600.000 
impactos 

+ 1.600.000
impactos + 1.600.000

impactos

+ 4.800.000
impactos

TOTAL

A
C
T
O
S

• Lemon Art en 2 
ciudades

• 5 Acuerdos con 
deportistas

• Fruit Attraction
• Escuelas de 

Hostelería en 3 
ciudades

• Sierra Nevada

• Lemon Art 10 
ciudades

• 3 Acuerdos con 
deportistas

• Fruit Attraction
• Escuelas de 

Hostelería 3 
ciudades

• Sierra Nevada
• Open Shooting Day

7 %
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