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JLos citricos se enfrentaran a importantes retos en los proximos afios para mantener su posicion en un mercado
cada vez mas globalizado, complejo y competitivo . Esto se debera especialmente al fuerte crecimiento de
productos como el mango, el kiwi, la uva de mesa y el aguacate, asi como a la reduccion del consumo de frutas

debido a los cambios en el estilo de vida y la creciente competencia con otras categorias de productos alimenticios
Fuente: WCO, 2023
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Factores que impulsan el consumo de alimentos
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-Frescura

-Inocuidad
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-Facil de preparar

-Alimentos funcionales

-Facil de consumir
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-eCommerce
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-Nuevas experiencias(sabores, apariencia, exotiSssass

-Procesos ambiental y socialmente amigables
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Evolucion de la Eroduccic’)n y CONSUMO de Mandarinas

Global Tangerine/Mandarin
Consumption and Production Continue Upward Trend
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‘Monitoreando las preferencias de los consumidores
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Monitoreando las preferencias de los consumidores

Flavor

Juiciness

Vitamins

Seeds number

Color of fruit

Ease of peel

Peel quality

Price

Fruit size

Packaging

3

0.2 0.4 0.6
Relativeimportance(0-1)

0.8

¥ very and extremely important

Flavor

Freshness
Sweetness
Appearance
Juiciness

Ease of peel
Color of fruit
Price

Number of seeds
Acidity

Size of fruit
Shape of fruit
Packaging

Brand name/type

somewehat important

XiangBi, et al. 2014, USA

“ not at all important
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Desagregando el concepto

Ponderacion de los consumidores
oulee Positiva

Sabor tipico a mandarina
Jugosa

Sabor intenso
Firmeza
Color intenso

Sabor a naranja
Blando
Baja acidez
Chiclosa
: Color palido
' Poco sabor a mandarina

Alta acidez
Bajo dulzor

Seca
_ Off-flavors

Sin sabor

N egatlva . . Amargal

-2.6 -1.6 -0.6 0.4 1.4 2.4

Efecto en la aceptabilidad

Alcaire et al, 2018.



Preferencia de | os consum

1 /\ /\ /\
0.8
©
=
<
© 06
8
o
3
£ 04
o
Q.
E
0.2 II I
o M ! o
Empac_ado Barato Facilidad Tamar“lo Si_n .Color Jugosidad Marcas  Sabor  Vitaminas
atractivo de pelado pequefio semillas  intenso en la
piel

BGrupo 1l (n=50) mGrupo 2 (n=30) ™ Grupo 3 (n=48) Grupo 4 (n=61)
Fig: Importancia relativa de 10 caracteristicas que afectan la intencion de coropriaae

Lado et al2016



Estrategia de Mejoramiento Genetico en Uruguay

Estrategias Objetivos
¢ Hibridacion Convencional: - 2x x 2x Consumidores
- 2X X 4X o Calidad interna
-4X X 2X

¢ Facilidad de pelado
o Presencia de semillas

_ ) @ Apariencia
¢ Mutaciones: - Espontaneas

- Inducidas Agricultores

¢ Rendimiento

¢ Permanencia del fruto en planta
¢ Ventana de mercado

¢ Tolerancia a enfermedades

@ Comportamiento postcosecha

@ Introduccion y Evaluacion



UruguayarCitrusBreedingNetworking
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Herramientas aplicadas

Acceptability correlation
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Sweetening Power / Citric acid
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Fig. 5. Correlation between sweetening power / citric acid and consumer acceptability.

Dim 2 (35,62%)
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Migues et al, 2021, 2022.

Butelli et al., (2012)

Dim 1 (44,61%)




Innovacion Participativa
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